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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

فهرست مطالب
مدیا آرش�و چیست و چگونه کار میکند؟

توضیحات مربوط به ا�ن گزارش

بخش اول:

گذش�هماه۱۲در�لو�ز�وندرتبلیغاتکلیاطلاعات
گذش�هماه۱۲درفصلتفکیکبهفعالبرندهایتعداد
گذش�هماه۱۲درفعالیتحجمتغ��راتماهانهروند
گذش�هماه۱۲درآگ�یطولزمانمتوسطتغ��راتماهانهروند

گذش�هماه۱۲درتفکیکبهصنا�عتبلیغاتیفعالیتحجم
گذش�هماه۱۲درنوشیدنیوغذا�یموادصنعتفعالیتسهم
گذش�هماه۱۲درنوشیدنیوغذا�یموادصنعتسهمتغ��راتماهانهروند

گذش�هماه۱۲درنوشیدنیوغذا�یموادصنعتباگرموسردنوشیدنی هایرس�هتغ��راتروندمقایسه
گذش�هماه۱۲در�لو�ز�وندرگرموسردنوشیدنی هایرس�هتبلیغاتکلیاطلاعات

بخش دوم:

۱۴۰۱پا��زدرتبلیغاتبهمربوطاطلاعات

بخش سوم:

۱۴۰۱پا��زتبلیغاتکلازنوشیدنیوغذا�یموادگروهتبلیغاتسهم
۱۴۰۱پا��زدرنوشیدنیوغذا�یموادصنعتفعالیتحجمماهانهروند
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۱۴۰۱پا��زدرنوشیدنیوغذا�یموادصنعتدرمحصولیهایرس�هفعالیتسهم
۱۴۰۱پا��زدرنوشیدنیوغذا�یموادصنعتتبل�غ�ررس�ه۵درآگ�یهرزمانمتوسط
۱۴۰۱پا��زدرگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتبهمربوطاطلاعات
۱۴۰۰سالدرمشابهدورهو۱۴۰۱پا��زدرگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتدرفعالبرندهای

۱۴۰۱پا��زدرمحصولتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیرس�هتبلیغاتحجمتوز�ع
۱۴۰۱پا��زدرگرموسردهاینوشیدنیفعالیتسهم

۱۴۰۱پا��زدرگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتدرآگ�یهرزمانمتوسط
۱۴۰۱پا��زدرگرموسردهاینوشیدنیماهانهفعالیتحجم
۱۴۰۱پا��زآگ�یپخشزمانیهایبازهدرگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتحجمتوز�ع
۱۴۰۱پا��زآگ�یپخشزمانیهایبازهدرگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتزمانمدتتوز�ع
۱۴۰۱پا��زآگ�یپخشزمانیهایبازهدرگرموسردهاینوشیدنیGRPsتبلیغاتیوزنتوز�ع
۱۴۰۱پا��زآگ�یپخشجایگاهتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیGRPsتبلیغاتیوزنتوز�ع
۱۴۰۱پا��زآگ�ینوعتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتحجمتوز�ع
۱۴۰۱پا��زآگ�ینوعتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتزمانمدتتوز�ع
۱۴۰۱پا��زآگ�ینوعتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیGRPsتبلیغاتیوزنتوز�ع
۱۴۰۱پا��زآگ�یپخششبکهتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتحجمتوز�ع
۱۴۰۱پا��زآگ�یپخششبکهتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیGRPsتبلیغاتیوزنتوز�ع

بخش چهارم:

۱۴۰۱پا��زدرگرموسردهاینوشیدنیتبل�غ�رهایشرکتسهم
۱۴۰۱پا��ز�لو�ز�ونیتبلیغاتدرگرموسردهاینوشیدنیتبل�غ�ربرندهایفعالیتحجم
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۱۴۰۰پا��زبهنسبت۱۴۰۱پا��زگرموسردهاینوشیدنیرس�هتبل�غ�ربرندهایفعالیتتغ��رات
�۱۴۰۱ابس�انوپا��زگرموسردنوشیدن�هایرس�هتبل�غ�ربرندهایفعالیتتغ��رات
۱۴۰۱پا��زدرچایتبلیغاتبهمربوطاطلاعات

۱۴۰۱پا��ز-برندتفکیکبهچایفعالیتحجمتوز�ع
۱۴۰۱پا��زدرماءالشع�رتبلیغاتبهمربوطاطلاعات

۱۴۰۱پا��ز-برندتفکیکبهماءالشع�رفعالیتحجمتوز�ع
۱۴۰۱پا��زدرآبم�وهتبلیغاتبهمربوطاطلاعات

۱۴۰۱پا��ز-برندتفکیکبهآبم�وهفعالیتحجمتوز�ع
لیست گزارش های موجود بر اساس گروه محصول و رس�ه کالا
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

مدیا آرش�و چیست و چگونه کار میکند؟
مدیا آرش�و سامانه جامع تبلیغات رسانه ای است که به طور مداوم فعالیتهای تبلیغاتی برندها، سازمانها یا کسب و کار در رسانه ها را رصد �ی کند.

مدیا آرش�و چگونه کار میکند؟ (مدل جمع آوری اطلاعات)
طبقهوکدینگازپسوشدهاستخراجهابرنامها�ندرشدهمشاهدهتبلیغاتیهایفعالیتمیشوند.بررسیوضبطساع�ه۲۴صورتبه�لو�ز�ونیهایبرنامهتما�ی
�یانجامنمایشوفیلمآینسیم،خبر،شبکه،�۵ا۱هایشبکهشاملسیماوصداشبکه۹درهابررسیا�نشوند.�یذخ�رهرسانهتبلیغاتجامعسامانهدربندی
شود.

تبلیغات �لو�ز�ونی چیست؟
در ا�ن گزارش منظور از تبلیغات �لو�ز�ونی تمام فعالیتهای است که برندها، سازمانها یا کسب و کارها که برای معرفی محصولات و خدمات خود در باکس های تبلیغات

�لو�ز�ونی در قالب های آگ�ی مس�قیم، نشان آگ�ی، دعوت به تماشا، گزارش آگ�ی و … است و یا انواعی از آگ�ی مانند حک آرم و  ز�رنویس  که در زمان پخش برنامه
�لو�ز�ونی نمایش داده �ی شود
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

توضیحات مربوط به ا�ن گزارش

صورتبهدورها�نطیدر�لو�ز�ونیتبلیغاتفعالیتهایبهمربوطتغ��راتروندوکلیاتاست.شدهتهیهگذش�هماه۱۲درشدهثبتهایدادهاساسبرگزارشا�ن
کلی و همچن�ن توز�ع فعالیت به تفکیک فاکتورهای مخ�لف در ا�ن گزارش ارائه شده است.

میدهد.�وشش۱۴۰۱پا��زدرراگرموسردهایهاینوشیدنیانواعمحصولیرس�هتبلیغاتجزئیاتو�رداخ�هنوشیدنیوغذا�یموادگروهبهکلیصورتبهگزارشا�ن
وپا��زمقایسهصورتبهمواردازبرخیدروتردق�قصورتبه۱۴۰۱پا��زبهمربوطاطلاعاتبعدیبخشدروگذش�هماه۱۲بهمربوطکلیاطلاعاتگزارشاولبخشدر

است.شدهارايه۱۴۰۰پا��زو۱۴۰۱پا��زمقایسهصورتبهمواردبرخیدرو�۱۴۰۱ابس�ان

رس�ه نوشیدنی ها شامل:

انواع نوشیدنی سرد: آب معدنی، آب م�وه، آیس تی، �ودر شربت، شربت، عرقیات، ماءالشع�ر، نوشابه، نوشیدنی گیاهی، ش�ر سویا

انواع نوشیدنی گرم: چای، دمنوش، شکلات داغ، قهوه، کا�وچینو، کافی میکس، �ودر ش�ر

توض�ح: انواع دوغ، ش�رهای ساده و طعم دار در رس�ه لبنیات بررسی �ی شود. سهم فعالیت برندهای چای، ماءالشع�ر و آبم�وه در ا�ن گزارش بررسی شده است.در
حالت کلی ا�ن ن�ا�ج برای تما�ی محصولات به صورت جداگانه قابل ارائه است که در ا�ن گزارش به دل�ل حجم کم فعالیت سا�ر محصولات مورد بررسی ارائه نشده است.

است.شدهارائهومحاسبهتهراندرساکنسال۱۵بالای�لو�ز�ونمخاطب�نپنلاساسبرگزارشا�ندرکهGRPsیاتبلیغاتیوزن
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

تعاریف:

حجم فعالیت:
تعداد آگ�ی های �لو�ز�ونی پخش شده در یک بازه زمانی مشخص است.

مدت زمان تبلیغات:
مجموع �انیه های پخش شده تبلیغات �لو�ز�ونی در یک بازه زمانی مشخص است.

متوسط زمان هر آگ�ی:
متوسط طول یک آگ�ی �لو�ز�ونی به �انیه است که بر اساس حجم فعالیت و مدت زمان تبلیغات �لو�ز�ونی در یک بازه زمانی مشخص محاسبه �ی شود.

:GRPsتبلیغاتیوزن
یکی از شاخص های ارزیا�ی عملکرد در تبلیغات �لو�ز�ونی است که بر پایه نرخ بینندگان در موقعیت های مخ�لف پخش آگ�ی های �لو�ز�ونی محاسبه �ی شود.
کاربرد ا�ن شاخص در گزارش کامل "ارزیا�ی شاخص های ک�ی تبلیغات �لو�ز�ونی پس از اجرا" بررسی وضعیت کم��ن فعلی و بهبود انتخاب موقعیت های پخش

،GRPsشاخصهایدرکم��نعملکردخصوصدرکاملیاطلاعاتمذکورگزارشدراست.آیندهکم�ینهایدرآگ�ی OTS، Reachشود.�یارائه
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انواع آگ�ی های �لو�ز�ونی:

۱۲حداقل�لو�ز�ون(درگذارد�ینمایشبهراخدماتیاوکالاجذابهایو�ژگیکهتبلیغاتیکو�اهآگ�یزمانمدتآگ�ی مس�قیم
�انیه)

تبلیغات در ابتدا یا انتهای هر بس�ه آگ�ی شامل نمایش برند تجاری، بدون گف�ار توام با موسیقی مصوب شده بهنشان آگ�ی
ای)�انیه۶(سیماهایشبکهدرروزانهصورت

۱۵(حداقلشود.پخشبرنامهازبعدومیان،قبلمرحله،سهدرتواند�یکهبرنامهیکتماشابهدعوتو�قدیمدعوت به تماشا
�انیه)

آگ�ی ها�ی که ساخ�اری مس�ند داش�ه و گزارشی از مراحل ساخت و یا تولید و یا ارائه یک خدمت را به تصو�ر �یگزارش آگ�ی (ر�ر�اژ)
باشد)�ی�انیه۷۵زمان(حداقلندارد.وجودآفرینینقشآنهادروکشند

ای)�انیه�۳۰ا۱۵(�لو�ز�ونیبرنامهپخشح�ندرز�رنویسبصورتتبلیغاتز�رنویس

�ی�انیه۱۲آرمحکزمان(مدتشبکهآرمبابرابرکادراندازهدربرند�یامهمراهبهلوگویالوگونمایشبرایآگ�ییکحک آرم
باشد)
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بخش اول:
گذش�هماه۱۲در�لو�ز�وندرتبلیغاتکلیاطلاعات

۱۴۰۱آذرالی۱۴۰۰دیدر�لو�ز�ونیتبلیغاتن�ا�جشاخص

آگ�یهزار۷۶۸ازبیشحجم فعالیت

�انیهمیل�ون۱۹.۸مدت زمان تبلیغات (�انیه)

�انیه۲۵.۸متوسط زمان هر آگ�ی (�انیه)

۹۳۰برندهای فعال

گذش�هماه۱۲درفصلتفکیکبهفعالبرندهایتعداد

۱۴۰۱پا��ز�۱۴۰۱ابس�ان۱۴۰۱بهار۱۴۰۰زمس�ان

۵۹۰۲۱۴۲۹۷۳۸۳
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گذش�هماه۱۲درفعالیتحجمتغ��راتماهانهروند

وماهشهر�وردرراخودتعدادبیشتر�ندورها�ندر�لو�ز�ونیتبلیغاتحجمماهانهرونداست.شدهپخشآگ�یهزار۷۶۸ازبیشتر۱۴۰۱آذربهمنت�یماه۱۲در
است.بودهماهاردیبهشتدرتبلیغاتحجمکمتر�نآذرازپسدهد.�ینشان۱۴۰۱ماهآذردرجهانیجامچونمه�یرویدادوجودباراپخشتعدادکمتر�ن

گذش�ه:ماه۱۲درتبلیغاتموضوعدرگذار�اث�رومهمهایرویداد
۱۴۰۱اردیبهشت۱۲–فرورد�ن۱۴رمضان:ماه
۱۴۰۱شهر�ور۶–مرداد۸محرم:ماه
۱۴۰۱آذر۲۷–آبان۲۹فوتبال:جهانیجام
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

گذش�هماه۱۲درآگ�یطولزمانمتوسطتغ��راتماهانهروند

زمانمتوسطبا۱۴۰۱فرورد�نوآذردرترتیببههاآگ�یتر�نکو�اهدوره،ا�نطیاست.�انیه۲۶حدوددربررسیموردماه۱۲دورهکلدرآگ�یهرزمانمدتمتوسط
است.شدهپخشآگ�یهربرای�انیه۳۰زمانمتوسطهاآگ�یتر�نطولانی۱۴۰۰ماهدیوبهمناست.بوده�انیه۲۳و۲۲
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گذش�هماه۱۲درتفکیکبهصنا�عتبلیغاتیفعالیتحجم

است.داش�هرا�لو�ز�ونیتبلیغاتکلازصنا�عدیگرب�ندرسهمبیشتر�نآگ�ی۲۰۴،۵۴۳تعدادبانوشیدنیوغذا�یموادگذش�هماه۱۲در
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

گذش�هماه۱۲درتفکیکبهصنا�عتبلیغاتیفعالیتحجم

فعالبرندتعداددرصد از کل تعداد آگ�یتعداد آگ�یصنعت

۲۰۵٪۲۰۴،۵۴۳۲۷مواد غذا�ی و نوشیدنی

۲۷٪۱۷۸،۹۵۰۲۳خرده فروشی

۷۲٪۹۷،۲۹۹۱۳خدمات

۱۰۵٪۸۰،۲۴۱۱۰وسا�ل و لوازم خانگی

۲۵٪�۸۵،۸۴۵۶وشاک، جواهرات و موارد مشابه

۵۳٪۴۱،۵۴۹۵موارد بهداشتی آرایشی و مراقبتی شخصی

۱۹۳٪۳۷،۰۰۳۵ساختمان و صنعت

۷۵٪۳۱،۵۱۴۴ا�اثیه منزل و اداری

۵۷٪۱۸،۳۴۹۲حمل و نقل

۲۹٪۱۲،۰۷۸۲پاک کننده ها و محلول شیمیا�ی

۹۲٪۲۰،۶۹۸۳سا�ر

است.داش�ه�لو�ز�ونیتبلیغاتدررافعالیتحجمبیشتر�نگذش�هماه۱۲طیدرفعالبرند۲۰۵بانوشیدنیوغذا�یموادصنعت
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

گذش�هماه۱۲درنوشیدنیوغذا�یموادصنعتفعالیتسهم

ا�نسهمحالیکهدراست.داش�هاختصاصنوشیدنیوغذا�یموادصنعتبههاآگ�یپخشزمانمدتاز٪۲۷وهاآگ�یکلتعداداز٪۲۴حدوددردورها�نطی
است.بوده٪�۳۲لو�ز�ونیتبلیغاتدرایتعرفهارزشکلازصنعت
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

گذش�هماه۱۲درنوشیدنیوغذا�یموادصنعتسهمتغ��راتماهانهروند

سهم صنعت مواد غذا�ی و نوشیدنی از تعداد کل تبلیغات در طی دوره روند کاهشی داش�ه و سهم ا�ن صنعت در آذر ماه یک سوم م�زان ابتدا�ی آن بوده است.
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

گذش�هماه۱۲درنوشیدنیوغذا�یموادصنعتباگرموسردنوشیدنی هایرس�هتغ��راتروندمقایسه

تجربهکمتریشدتباراروندا�نهمگرموسردهاینوشیدنیرس�هکهداش�ه۱۴۰۱شهر�وروفرورد�ندرراتبلیغاتتعدادبیشتر�ننوشیدنیوغذا�یموادصنعت
بهنسبت۱۴۰۱آذردرصنعتکلتبلیغاتازآنسهماماداش�هکاهشصنعترونداز��رویبهگرموسردهاینوشیدنیرس�هتبلیغاتحجماینکهوجودبااست.کرده

است.شدهبرابر2دورهابتدای
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

گذش�هماه۱۲در�لو�ز�وندرگرموسردنوشیدنی هایرس�هتبلیغاتکلیاطلاعات

۱۴۰۱آذرالی۱۴۰۰دیدرنوشیدنی هارس�ه�لو�ز�ونیتبلیغاتن�ا�جشاخص

آگ�ی۵۴،۲۷۸حجم فعالیت

�انیههزار۱،۱۲۹مدت زمان تبلیغات (�انیه)

�انیه۲۱متوسط زمان هر آگ�ی (�انیه)

۴۰برندهای فعال
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

بخش دوم:
۱۴۰۱پا��زدرتبلیغاتبهمربوطاطلاعات

ن�ا�ج تبلیغات �لو�ز�ونی درشاخص
۱۴۰۱پا��ز

�۱۴۰۱ابس�انبهنسبتتغ��رات۱۴۰۰پا��زبهنسبتتغ��رات

-%۱۲%۱آگ�ی+۱۷۸،۶۰۰حجم فعالیت

-%۱۹-%�۲۱انیهمیل�ون۴.۲مدت زمان تبلیغات (�انیه)

-%۸-%�۲۲انیه۲۳.۷متوسط زمان هر آگ�ی (�انیه)

%۲۹-%۳۸۰۷+برندهای فعال
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

بخش سوم:
۱۴۰۱پا��زتبلیغاتکلازنوشیدنیوغذا�یموادگروهتبلیغاتسهم

سهماند،کردهپخش�انیههزار۶۱۶ازبیشترتبلیغاتزمانمدتبا�لو�ز�ونیآگ�ی۲۷,۲۸۰تعدادمجموعدرکهفعالبرند۷۵باها،نوشیدنیوغذا�یموادصنعت
اند.داش�هراپا��ز�لو�ز�ونیتبلیغاتکلازدرصدی۱۵
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زدرنوشیدنیوغذا�یموادصنعتفعالیتحجمماهانهروند

هزار۵ازکمتربهمهردرآگ�یهزار۱۳.۸ازدرصدی۶۴کاهشباصنعتا�نفعال�ناست.داش�هنزولیروندپا��زدرنوشیدنیوغذا�یموادصنعتتبلیغاتحجم
است.رسیدهآذردر)۴،۹۶۹(آگ�ی

واحد : تعداد آگ�ی پخش شده

۱۴۰۱mediaarshiv.comپا��ز-گرموسردهایسردنوشیدنی-غذا�یصنا�ع
22



گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زدرنوشیدنیوغذا�یموادصنعتدرمحصولیهایرس�هفعالیتسهم

اند.داش�هراصنعتا�نتبلیغاتسهم٪۲۹دروبودهنوشیدنیوغذا�یموادصنعتدرفعالرس�هدوم�نهانوشیدنی۱۴۰۱پا��زدر
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زدرنوشیدنیوغذا�یموادصنعتتبل�غ�ررس�ه۵درآگ�یهرزمانمتوسط

است.بودهترپا��ننوشیدنیوغذا�یموادصنعتدرآگ�یطولمتوسطازکهبوده�انیه۱۸حدودگرموسردهاینوشیدنیدرآگ�یزمانمتوسط

واحد : �انیه
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زدرگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتبهمربوطاطلاعات

۱۴۰۰پا��زبهنسبتتغ��رات۱۴۰۱پا��زدر�لو�ز�ونیتبلیغاتن�ا�جشاخص

٪۷-آگ�ی۷۹۰۰+حجم فعالیت

٪۱-�انیههزار۱۳۹+مدت زمان تبلیغات (�انیه)

٪�۷انیه۱۷.۶متوسط زمان هر آگ�ی (�انیه)

٪۵۲-۱۴برندهای فعال
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۰سالدرمشابهدورهو۱۴۰۱پا��زدرگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتدرفعالبرندهای

ترتیببهگرموسردهاینوشیدنیرس�هدرفعالبرندهایاست.داش�هچشمگ�ریکاهش۱۴۰۰پا��زبامقایسهدرگرمهاینوشیدنیتبلیغاتدرفعالبرندهایتعداد
حجم فعالیت شهرزاد، سوفیا، دلستر، هی دی، �کدانه، بوکش�ا�ن، ب�ریم جی، نوش، مالت ا�چ، سان اس�ار، سانی نس، لاکیدو، اکشن و روح افزا هس�ند.
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زدرمحصولتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیرس�هتبلیغاتحجمتوز�ع

قهوه۱۴۰۰پا��زدراند.کردهکسبرس�ها�نتبلیغاتازبیشتریسهم۱۴۰۱پا��زدردوهروداش�ندروتبلیغاتتعدادازسهمبالاتر�نماءالشع�روچایدورهدوهردر
است.نداش�ه�ررنگیحضور۱۴۰۱سالمشابهدورهدرحالا�نبابودهسومرتبهدرتبلیغاتاز٪۱۳با
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زدرگرموسردهاینوشیدنیفعالیتسهم

است.بودهسردهاینوشیدنیفعالیتحجمبرابر۲.۵ازبیشگرمهاینوشیدنیفعالیتحجم۱۴۰۱پا��زدر

۱۴۰۱mediaarshiv.comپا��ز-گرموسردهایسردنوشیدنی-غذا�یصنا�ع
28



گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زدرگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتدرآگ�یهرزمانمتوسط

استبوده�انیه۱۵سردهاینوشیدنیبرایو�انیه۱۹گرمهاینوشیدنیبرایآگ�یهرزمانمتوسط۱۴۰۱پا��زدر
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زدرگرموسردهاینوشیدنیماهانهفعالیتحجم

فعالیتروندکهحالیدربودهماهمهرازبیش٪۴۳ماهآذردرگرمهاینوشیدنیفعالیتحجماند.داش�همتفاوتیتبلیغاتروندگرموسردهاینوشیدنی۱۴۰۱پا��زدر
است.بودهماهمهرازکمتر٪۶۰ماهآذردرسردهاینوشیدنی
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زآگ�یپخشزمانیهایبازهدرگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتحجمتوز�ع

مقابلاست.دربوده٪)۱۰(سردهاینوشیدنیازبیشتری٪)۱۴(گرمهاینوشیدنیدر)�۰۰:۴۵ا۲۱:۴۵(شبپایانیساعاتدرشدهپخشهایآگ�یتعدادازسهم
تعرفهنظرازنیمروزوصبحزمانیهایبازهمعمولطوربهاند.کردهپخش)�۱۸:۴۵ا۱۳:۴۵(نیمروزبازهدرراخودتبلیغاتاز٪)۳۱(بیشتریسهمسردهاینوشیدنی

تبلیغات نسبت به بازه های عصر و شب کم مخاطب تر و جایگاه های ارزان تری هس�ند.
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زآگ�یپخشزمانیهایبازهدرگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتزمانمدتتوز�ع

مدتبیشتر�نسردهاینوشیدنیدروبوده)�۱۳:۴۵ا۰۴:۴۵(صبحگاهیبازهدرتبلیغاتزمانمدتبیشتر�نتبلیغاتتعدادتوز�عاز��رویبهگرمهاینوشیدنیدر
نیمه�اعصرساعاتدرتبلیغاتپخشهای�انیهاز٪۳۱سردهاینوشیدنیدرو٪۳۵گرمهاینوشیدنیدراست.بوده)�۱۸:۴۵ا۱۳:۱۵(نیمروزبازهدرتبلیغاتزمان
است.بودههس�ندترمخاطب�رکه)�۰۰:۴۵ا۱۸:۴۵(شب
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زآگ�یپخشزمانیهایبازهدرگرموسردهاینوشیدنیGRPsتبلیغاتیوزنتوز�ع

گرموسردهاینوشیدنیگروهدوهرGRPsکلازراسهمبیشتر�نهس�ند،مخاط�ی�رکه)۲۱:۴۵-۱۸:۴۵(شبوعصرهایبازهدرآمدهدستبهتبلیغاتیوزنم�زان
است.آمدهدستبهشبنیمه�اعصربازهدرسردهاینوشیدنیدرتبلیغاتیوزن٪از۶۵وگرمهاینوشیدنیدرتبلیغاتوزناز٪۷۵مجموعدراست.داش�ه

است.شدهارائه۵صفحهدرGRPsیاتبلیغاتیوزنشاخص*تعریف
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زآگ�یپخشجایگاهتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتحجمتوز�ع

مدتتوز�عاست.بودههابرنامهازقبلهایجایگاهدر٪)۶۴(پخشتعدادبیشتر�نوبودهمشابهگرموسردهاینوشیدنیدرتبلیغاتکلازمخ�لفهایجایگاهسهم
زمان تبلیغات در جایگاه های مخ�لف ن�ز از ا�ن روند ��روی �ی کند.
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زآگ�یپخشجایگاهتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیGRPsتبلیغاتیوزنتوز�ع

با وجود پخش سهم عمده ای تبلیغات در ابتدای برنامه ها برای هر دو گروه، بیشتر�ن وزن تبلیغاتی به دست آمده از ا�ن جایگاه برای هر دو گروه یکسان نبوده است.
نوشیدنی های گرم با توجه به اختصاص بخشی از تبلیغات خود به ز�رنویسها بیشتر�ن م�زان وزن تبلیغاتی را در جایگاه های میان برنامه کسب کرده اند. در حالیکه

است.آوردهدستبههابرنامهابتدایجایگاهدرراتبلیغاتیوزنم�زانبیشتر�ن٪۵۹باسردهاینوشیدنی
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زآگ�ینوعتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتحجمتوز�ع

در هر دو گروه نوشیدنی های سرد و گرم آگ�ی های مس�قیم بیشتر�ن سهم از تعداد تبلیغات را داش�ه اند و پس از آن نشان آگ�ی قرار دارد. در نوشیدنی های گرم سهم
است.داش�ههم٪)۱۰(ز�رنویسپخشآگ�ی،نشانومس�قیمآگ�یبرعلاوهوبودهتبلیغاتنرمازترپا��نمس�قیمهایآگ�ی
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زآگ�ینوعتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتزمانمدتتوز�ع

در هر دو گروه نوشیدنی های سرد و گرم آگ�ی های مس�قیم بیشتر�ن سهم از مدت زمان تبلیغات را داش�ه اند و پس از آن نشان آگ�ی قرار دارد. در نوشیدنی های گرم
باآگ�ینشانوز�رنویسهااست.داش�ههم٪)۱۰(ز�رنویسپخشآگ�ی،نشانومس�قیمآگ�یبرعلاوهوبودهدورهتبلیغاتنرمازترپا��نمس�قیمهایآگ�یسهم

توجه به زمان پخش کو�اه تری که دارند در مجموع تبلیغات نسبت به سهم از تعداد خود سهم کمتری از مدت زمان تبلیغات را دارند.
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زآگ�ینوعتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیGRPsتبلیغاتیوزنتوز�ع

با توجه پخش سهم عمده ای تبلیغات از نوع آگ�ی مس�قیم برای هر دو گروه، بیشتر�ن وزن تبلیغاتی به دست آمده از ا�ن جایگاه برای هر دو گروه از آنهاست. اما در
سردهاینوشیدنیازکمترسهممس�قیمهایآگ�یازآمدهدستبه٪)۵۲(تبلیغاتیوزنز�رنویسهابهتبلیغاتازبخشیاختصاصبهتوجهباگرمهاینوشیدنی

دارد.٪)۸۶(
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زآگ�یپخششبکهتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیتبلیغاتحجمتوز�ع

ترتیب انتخاب شبکه های �لو�ز�ونی برای پخش آگ�ی ها در نوشیدنی های سرد و گرم متفاوت با نرم تبلیغات پا��ز بوده است. در نوشیدنی های سرد بیشتر�ن حجم
است.بودهنمایششبکهو3شبکهفیلم،آیترتیبا�نتفاوتباگرمهاینوشیدنیدرامااست.بودهخبرو3،1هایشبکهدرترتیببهفعالیت
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زآگ�یپخششبکهتفکیکبهگرموسردهاینوشیدنیGRPsتبلیغاتیوزنتوز�ع

نوشیدنیدرونمایششبکهگرمهاینوشیدنیدراند.بوده1و2هایشبکهآنازپسو3شبکهازگرموسردهاینوشیدنیدرآمدهدستبهتبلیغاتیوزنبیشتر�ن
است.داش�هنقشگرموسردهاینوشیدنیآمدهدستبهتبلیغاتیوزندردرصد�4نهافعالیتحجمازدرصدی17سهموجودباخبرشبکهسردهای
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

بخش چهارم:
۱۴۰۱پا��زدرگرموسردهاینوشیدنیتبل�غ�رهایشرکتسهم

اند.داش�هراتبلیغاتم�زانکمتر�ندرصد۳با�کدانهوتبلیغاتم�زانبیشتر�ندرصد۴۰باشهرزادچایشرکت۱۴۰۱پا��زدرتبل�غ�رهایشرکتمیاندر
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��ز�لو�ز�ونیتبلیغاتدرگرموسردهاینوشیدنیتبل�غ�ربرندهایفعالیتحجم

هاینوشیدنیدس�هازنوشیدنیدوهرکهدادنداختصاصخودبهرا۱۴۰۱پا��زدرتبلیغاتم�زانبیشتر�نسوفیاچایوشهرزادچایبرندتبلیغات�ربرندهامیاندر
گرم محسوب میشوند و در ادامه برندهای دلستر،  هی دی و �کدانه به عنوان نوشیدنی های سرد در مقام سوم �ا پنجم قراردارند.

۱۴۰۱mediaarshiv.comپا��ز-گرموسردهایسردنوشیدنی-غذا�یصنا�ع
42



گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۰پا��زبهنسبت۱۴۰۱پا��زگرموسردهاینوشیدنیرس�هتبل�غ�ربرندهایفعالیتتغ��رات

ثبت۱۴۰۱پا��زدرکمترنمایشدرصد۵۰بهنزدیکبادیهیبرندبرایکاهشبیشتر�ناند.نداش�هتبلیغات۱۴۰۰سالپا��زدرکهاستدلسترو�کدانهسوفیا،چای
اند.نداش�هتبلیغات۱۴۰۱سالدرکلیطوربهن�زطبیعتوویکتوریاومانوبنهایبرندوشده
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

�۱۴۰۱ابس�انوپا��زگرموسردنوشیدن�هایرس�هتبل�غ�ربرندهایفعالیتتغ��رات

یااندنداش�هتبلیغات�۱۴۰۱ابس�اندرکلیطوربهیانشدهمشاهدهرشدیهابرنددیگردراست.شدهثبت۱۴۰۱پا��زدرشهرزادچایبرندبهمربوطرشدبیشتر�ن
اند.کردهقطع۱۴۰۱پا��زدرراخودتبلیغات
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زدرچایتبلیغاتبهمربوطاطلاعات

�۱۴۰۱ابس�انبهنسبتتغ��رات۱۴۰۱پا��زدر�لو�ز�ونیتبلیغاتن�ا�جشاخص

٪۳آگ�ی۵،۵۶۰+حجم فعالیت

٪�۵انیههزار۱۰۳+مدت زمان تبلیغات (�انیه)

٪�۲انیه۱۸.۶متوسط زمان هر آگ�ی (�انیه)

٪۳۳-۲برندهای فعال

* در تبلیغات �ابس�ان، برند بهار نوش �نها با یک آگ�ی پخش شده در مرداد ماه حضور داش�ه است.
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��ز-برندتفکیکبهچایفعالیتحجمتوز�ع

است.داش�هدورها�نفعالیتازبزرگتریسهمشدهپخشهایآگ�یکلاز%56باشهرزادکهاندبودهچایتبلیغاتدرفعالبرنددوسوفیاوشهرزاد۱۴۰۱پا��زدر
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زدرماءالشع�رتبلیغاتبهمربوطاطلاعات

�۱۴۰۱ابس�انبهنسبتتغ��رات۱۴۰۱پا��زدر�لو�ز�ونیتبلیغاتن�ا�جشاخص

٪۲۸۹آگ�ی۱،۸۶۴حجم فعالیت

٪�۷۰انیههزار۲۳.۶مدت زمان تبلیغات (�انیه)

٪۵۶-۱۲.۶متوسط زمان هر آگ�ی (�انیه)

٪۳۵۰برندهای فعال
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��ز-برندتفکیکبهماءالشع�رفعالیتحجمتوز�ع

داش�هدورها�نفعالیتازبزرگتریسهمشدهپخشهایآگ�یکلاز٪۶۵بادلسترکهاندبودهفعالماءالشع�رتبلیغاتدرا�چمالتودیهیدلستر،۱۴۰۱پا��زدر
است.
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��زدرآبم�وهتبلیغاتبهمربوطاطلاعات

�۱۴۰۱ابس�انبهنسبتتغ��رات۱۴۰۱پا��زدر�لو�ز�ونیتبلیغاتن�ا�جشاخص

-%96آگ�ی272حجم فعالیت

-%�95انیههزار7.8مدت زمان تبلیغات (�انیه)

%۲۹.۵43متوسط زمان هر آگ�ی (�انیه)

-%۴33برندهای فعال
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

۱۴۰۱پا��ز-برندتفکیکبهآبم�وهفعالیتحجمتوز�ع

دیگرازنوشواس�ارساننس،سانیاست.داش�هدورها�نفعالیتازسهمبزرگتر�نشدهپخشهایآگ�یکلاز%84با�کدانهآبم�وهتبلیغاتدر،۱۴۰۱پا��زدر
برندهای فعال در ا�ن فصل بوده اند.
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گزارش پخش تبلیغات �لو�ز�ونی - مدیاآرش�و

لیست گزارش های موجود بر اساس گروه محصول و رس�ه کالا

�لو�ز�وننرم افزار حسابداریفروشگاه خودروش�رآلاتمحصولات غذا�ی نیمه آمادهآب م�وهفروشگاه لوازم خانگی

کیسه فر�زرکنسروادویهپاس�ا و ماکارونیموتور سیکلتبیسکویت و ویفرفروشگاه فرش

خدمات سرمایه گذاریگهوارهلنت ترمزش�ر�اکسی و �یک آنلا�نپن�رکفش

�وشاککرهانواع روغن های خوراکیاجاق گازخدمات بیمه ایکیک و کلوچهمحصولات آموزشی و کمک آموزشی

ماستدوغعصاره مواد غذا�یمحصولات شوینده بدننودلابزارآلاتفروشگاه  های زنج�ره  ای

آدامسماش�ن لباسشو�یآبلیموکاشی و سرامیکموتور جستجوی خریدمایکروو�و و فرفروشگاه اینترنتی

حبوباترب گوجه فرنگیمبلمانباتری ماش�ندرب و پنجرهسسچای

شوینده  های لباسخم�ر دندانکشکچ�پسصابون و ما�ع دستشو�یخدمات مسافرتی آنلا�نفرش و موکت

محصولات غذا�ی آمادهحشره کش و سوسک کشما�ع ظرفشو�ی�وشک بچهماءالشع�رشام�ومحصولات توکار آش�زخانه

پاک کننده های سطوحکنسرو تن ماهیارائه محتوا آنلا�نبس�نیاسنک (پفک و پلت)لامپیخچال فر�زر

مرکز تفریحی، گردشگریپاست�لقابلمه و ماهی�ابهروغن موتورنرم کننده لباسلازانیاشکلات داغ

شیشه پاک کنشکلات صبحانهنوشابهصندلقطعات یدکی خودروشوفاژ و پک�ج حرارتیخدمات تعم�ر خودرو

سیم و کابلاسکوتررنگ و رز�نمرباآردتشکآب معدنی

لوازم التحر�رگاز پاک کن�ا�رتجه�زات �زشکیخوشبوکننده بدنشکلاتا�زوگام

دریافتقابلکالاومحصولدس�ه۸۰۰ازبیشوصنعت۱۰۰برایگزارشا�نواستنمونهصورتبهبالاهایدس�ه:توجه
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